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Résumé — Le résumé présente les objectifs et les principales conclusions énoncées dans la
communication, il ne doit pas contenir de références, de figures, et de tableaux, ...Le résumé doit
comporter au maximum 200 mots.

Le résumé est trés important car il sera publié dans I’acte du colloque CFMMFC 20009.

Mots clés : Enoncer au maximum cing mots clés écrits en minuscules séparés par des barres

obliques : colloque franco-maghrébin / membranes / films / composites / CFMMFC 2009.



